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Hyrje

Marka paraget njérén ndér determinantet mé té réndésishme pér sukses né ekonominé e tregut. Organizatat
synojné gé té krijojné asocime té forta, unike dhe té favorshme né lidhje me markén e tyre té paré nga perspektiva
e konsumatorit, partneréve dhe investitoréve potencial. Strategjia e markés duhet té pércjellet me krijimin e njé
plani t&¢ komunikimit ku parashihet té kuptuarit e kanaleve t&¢ komunikimit ku konsumatori target konsumon

informata, pérzgjedhja e kanaleve dhe implementimi i strategjisé s& komunikimit.
Qéllimet

Qéllimi i 1éndés Menaxhim i Brendit dhe Komunikim éshté ekspozimi i studentit me teorité dhe praktikat e
marketingut dhe komunikimit me aplikim né kontekste té ndryshme biznesore, B2C dhe B2B. Gjithashtu gjaté
ndjekjes sé késaj Iéndé studentet do té aplikojné njohurité e pérfituara duke realizuar njé punim seminarik me
géllim té ndérthurjes sé teorive me praktikat e krijimit té€ brendit dhe strategjive t&é komunikimit.

Rezultatet e pritura té 1éndés

e - Kuptojné karkateristikat e Markave; - Kuptojné réndésiné e Markave - Procesin e krijimit t&¢ Markave té
suksesshme - Informim rreth veglave pér vlerésim té€ Markave - Té kuptojné strategjiné e komunikimit pér
konsumatorét target - Té kuptojné kanalet e komunikimit - Té kuptojné dizajnimin e mesazheve promocionale -
Té kuptojné procesin e implementimit té strategjisé sé komunikimit - Té kuptojné koordinimin e aktiviteteve
promocionale pér té arritur krijimin e avantazhit konkurrues né treg

Programi

Java Tema

1 Hyrje né I&ndén Menaxhim i Brendit dhe Komunikim

2 Krijimi i Avantazhit Konkurues - (Fage 564-590 - Parimet e Marketingut)

3 Produktet, shérbimet dhe markat; ndértimi i vlerés pér konsumatorét target — (Fage 238 — 274 - Parimet e Marketingut)
4 Markat dhe Menaxhimi i markave (Fage 29 — 68 — Strategic Brand Management)

5 Menaxhimi i kapitalit t¢ markés (Fage 67-105 — Strategic Brand Management)

6 Pozicionimi i markés (Fage 67-105 — Strategic Brand Management)

7 Komunikimi i vlerés pér klinetin: strategjia e komunikimeve té integruara té€ marketingut (Fage 430 — 458 - Parimet e

Marketingut)

8 Reklama dhe Marrédhéniet me Publikun (Fage 460 — 489 - Parimet e Marketingut)

9 Shitja Individuale

10  Marketingu i drejtpérdrejt (Fage 524 — 564 - Parimet e Marketingut)

11 Marketingu Online (Fage 524 — 564 - Parimet e Marketingut)

12 Ko-krijimi i vlerés me konsumatorét

13  Prezantimet e punimit grupor

14 Perceptimet

Informata shtesé 2:



Té gjitha do té postohen né Riinvestim. Pas cdo ligjérate, Powerpoint, ushtrimet word, do té postohen dhe do té
mund té shkarkohen.

Vlerésimi:
Nr. Lloji Pérgindja Oblig. Pérshkrimi
Analiza e Programit té ofruar nga Riinvest né Menaxhim Biznesi dhe propozim i aktivite
1 Ese 40 Po ARG
programin né fjalé
2 Pjesémarrja 10 Po 10%
3 P_rowml 50 Po
Final

Kushtet e pérséritjes:

Sipas rregullores se Kolegijit Riinvest, Neni 11 Pérséritja e Iéndés dhe regjistrimi i vitit: Studenti obligohet té japé
me sukses Iéndén brenda 3 afateve té nénshtruara té provimit. Nése studenti nuk i nénshtrohet provimit té€ Iéndés
sé caktuar né afatin e dhéné, atéheré atij i llogaritet se ka shpenzuar afatin brenda viti akademik. Nése pas 3
nénshtrimeve té provimit, studenti nuk jep |éndén, atéheré ai obligohet té dégjojé sérish |éndén né vitin vijues
akademik.

Burimet:

- Libér bazé: 1. Philip Kotler dhe Gary Armstrong (2010) Parimet e Marketingut. UET Press. Tirane. 2. Kevin
Lane Keller (2012) Strategic Brand Management 4th edition. Prentice Hall

Ndértimi i ECTS-ve

Aktiviteti Nr i oreve per Aktivitetin
Ligjerata: 0
Ushtrime: 0
L+U: 0
Seminar/praktike.: 30
Studim i vazhdushem: 95
Pregaditja e Provimit: 20
Pjesemarrja ne teste:
Pjesemarrja ne provimin final: 2
Me profesorin dhe asistentin:
Total Ore: 200
ECTS: 6



